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Modullibersicht Vollzeit (4 Semester)

Modul- . Priifungs- SWS SWS CP
kennung Modulbezeichnung + Kompetenzfeld form 1 2 31 4 3 3
MM-BA Business Administration (International) 20 30
Strategic Business Management
MM-SBM K 4 4 6
(Q2, Q4, Q35)
International Management *
MM-IMA R 4 4
(Q2, Q4, Q5) 6
MM-IFM International Financial Management (Q4) K 4 4 6
MM-IC International Controlling (Q4) K 4 4 6
) Methoden empirischer Medien- und
MM-MEMM Marktforschung (Q3) K 4 4 6
MM-MMC Media, Marketing, Communication 20 30
Management
International Marketing Management *
MM-IM R 4 4 6
(Q1, Q4)
Communication and Advertising *
MM-CA R 4 4 6
(Q1, @5) 4
MM-IMM I(r(11t1e)rnat10nal Media Management R 4 4 6
MM-IBML I(r&t1e)rnational Business- and Media Law K 4 4 6
Vertiefende wissenschaftliche
i Projektarbeit (1) zum internationalen
MM-MP1 Marketing (Wahlpflichtthemen) P 4 4 6
(Q3, Q5)
MM-MMP Media Management Praxis 20 30
MM-IME Internationale Medienmarkte * (Q2) K 4 4 6
MM-CM Converging Media Markets ** (Q2) K 4 4 6
MM-OM Online-Marketing (Q1, Q 2, Q3) R 4 4 6
Case Studies: Media Management and
MM-CSM International Marketing ** H 4 4 6
(Q1, Q2, Q3, Q4, Q5)
Vertiefende wissenschaftliche
i Projektarbeit (2) zum Media Management
MM-MP2 (Wahlpflichtthemen) * P 4 4 6
(Q3, Q5)
MM-MATH Master-Thesis ** (Q3) MA/DS - - 30
Semester 1 2 3 4
Summe SWS 201 20| 20 | - 60
Summe CP 30| 30| 30 | 30 120

* Englisch gemaB MZO: B2
** = in Englisch oder wahlweise Deutsch/Englisch

K = Klausur
R = Referat

H = Hausarbeit

P = Projektarbeit
M = miindliche Prufung
PF = Portfoliopriifung

L = technische Laborprifung
G = gestalterische Priifung/Arbeitsprobe
MA/DIS = Masterthesis und Disputation




